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Total second hand-marknad: Forsaljningen
sjonk, men andelen som handlade steg
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Som forvantat sjonk den totala forsaljningen inom
second hand i november, mot manaden innan. 1000
Anledningen stavas Black Week, och vad det verkar
steg nyforsaljningen tydligt bade under hogtids-
veckan, men ocksa om man tittar pa hela manaden,
jamfért med motsvarande manad i fjol. 500
Anmarkningsvart ar att andelen konsumenter som
handlat second hand under manaden steg, vilket
indikerar att det inte handlar om nagon tendens till
avsvalnat intresse for segmentet.
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Second hand pa natet: Forsaljningen steg SH
marginellt, men fysisk butik backade
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Trots en nedgang i den totala forsaljningen, steg
forsaljningen pa natet nagot, jamfort med oktober.
Den enskilda orsaken till nedgangen gar darfor att
observera i fysisk butik, som backade drygt 20
procent i november, mot oktober. Hittills i ar gar
det att konstatera att second hand-forsaljningen
pa natet ar mer stabil &n den i fysisk butik.
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Second hand-mode: Tvart fall i forsaljningen i SH
november - men december lar bli starkare

Omsattning Andel som handlat

Procent
16% -
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Efter tvd manader med stigande forséaljning inom
second hand-mode, vande forsaljningskurvan ater
ner i november. Aven inom nyforsaljningen av
mode var utvecklingen svag i november, jamfort
med motsvarande manad forra aret. Tittar man pa
det historiska sasongsmonstret for produkt-
kategorin, tenderar november att vara en
forhallandevis svag manad forsaljningsmassigt,
medan december &r en typiskt stark manad. Det
finns darfor anledning att tro att sista manaden pa
aret kommer ut nagot starkare an november.

Andelen konsumenter som handlade i
produktkategorin forr desto mindre, vilket indikerar
att aktiviteten pa second hand-marknaden ar
fortsatt hog.

jan feb mar apr maj jun jul aug sep okt nov dec
2024

jan feb mar apr maj jun jul aug sep okt nov dec
2024




800 -

Forsaljningen av second hand-produkter till
hemmet steg rejalt i november, efter tre manader
med en utveckling i sidled. November och
december ar de absolut starkaste manaderna for
produktkategorin, och det ar intressant att detta
sasongsmonster galler aven for second hand. Nar
det blir morkt och kallt ute tenderar vi att se om
vart hem lite extra, i kombination med att mébler
och heminredning ar givna julklappar.

Den starka novemberforsaljningen i kategorin
talar for att december ocksa blir en stark manad.
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Second hand-madbler och -heminredning:
Forsaljningen upp over 50 procent i november
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Metodbeskrivning

Genomforande

Svensk Handels Pre Loved-indikator ar en I6pande kartlaggning av
konsumenters begagnatkonsumtion och genomférs som en webbenkat av
undersokningsféretaget Novus i deras slumpmassigt rekryterade och
riksrepresentativa Sverigepanel.

Datainsamlingen gors forsta veckan varje manad och méater begagnathandel av
fysiska varor under den féregaende kalendermanaden. Varje manad genomfors
minst 2 000 intervjuer. Detta underlag anvands i berdkningarna och skattningen
av den totala begagnatomséattningen samt omsattningen av begagnat mode i
Sverige.

Undersokningen ar representativ for den svenska allmanheten mellan 18-89 ar.

Omesaéttningen som réknas fram inom ramen for denna undersokning &r en
skattning av begagnatomsattningen utifran de uppgifter som den svenska
allménheten anger i undersokningen. Detta ar inte samma sak som totalréknad
forsaljningsstatistik och bor darfér tolkas med sedvanlig forsiktighet, eftersom en
viss underskattning eller verskattning i kategoriomsattningen i respondentsvaren
kan forekomma. Respondenterna kan ocksa tankas uppfatta de angivna
varukategorierna lite olika, varfor osakerheten pa varukategoriniva ar nagot storre
an for skattningen av total begagnatomsattning.

Metodbeskrivning

Ett stratifierat obundet slumpmassigt urval dras varje manad ur Novus Sverigepanel.
De i urvalspopulationen som har besvarat undersokningen har efterstratifierats med
avseende pa bl.a. kon, alder, utbildning, region och hushallsstorlek vilket tar hansyn till
Over- respektive underrepresentationer bland dessa samt aven korrigerar for bortfall.
Detta for att resultaten ska bli representativa for malpopulationen.

Efterstratifieringen gors pa hela urvalet, dvs. oavsett om man handlar begagnat eller
inte, for att sedan kunna visa en representativ andel begagnatkonsumenter. Innan
berakningarna gors, kvalitetssdkras data bl.a. med hjalp av extremvardesrensning.
Extremvarden beraknas for varje enskild produktkategori, och rensning gors pa
manads-, kvartals-, halvars- eller arsbasis, beroende pa svarsunderlaget for respektive
produktkategori. Extremvardena berdknas pa ett satt som inte missar
sasongsvariationer.

Avseende begagnathandeln i november 2024 genomfordes 2061 intervjuer den
2-8 december vilket motsvarade en deltagarfrekvens pa 54 procent bland det totala
antalet tillfragade.

Novus Sverigepanel bestar av ungefar 50 000 paneldeltagare. Panelen ar
slumpmassigt rekryterad (man kan inte anmaéla sig sjalv for att tjana pengar eller for att
man vill pAverka opinionen) och &r riksrepresentativ avseende alder, kon och region i
aldersspannet 18-89 ar. Eventuella skevheter i panelstruktur avhjalps genom att ett
riksrepresentativt urval dras fran panelen samt av att resultatet viktas.
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